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Об институте

Более 60 лет сотрудники Института воспитания занимаются 
вопросами воспитания, проведением исследований детства, 
семьи и ценностных ориентиров. Мы ценим теоретический
и практический опыт, который был накоплен несколькими 
поколениями сотрудников Института. Для нас это — 
фундамент дальнейших разработок.

Мы — ведущее научное учреждение, определяющее 
стратегические приоритеты развития воспитания
в России, координатор государственных программ
и проектов в области воспитания.
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1. БАЗОВЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ



1.1. Фирменный логотип

4 1. Базовые элементы

Логотип Института воспитания — 
официальный логотип и основной 
элемент фирменного стиля.

Фирменный блок состоит из двух 
элементов: знака (стилизованного 
под «Коня») и логотипа (надписи 
«Институт изучения детства, семьи
и воспитания»). 

Знак «Конь» символизирует 
прогрессивность, ясное мышление, 
молодость, задор и движение вперед.



1.2. Охранное поле

5 1. Базовые элементы

При размещении фирменного блока 
на различных носителях важно 
соблюдать охранные поля: в них
не допускается располагать 
какие-либо элементы.

Охранное поле рассчитывается
на основе знака: минимальное 
соответствует половине его ширины, 
рекомендуемое — полной ширине. Х Y0,5Х 0,25Х 0,5Х

0,5Х

0,5Х

Охранное поле

Логотип и его охранное поле



1.3. Фирменные цвета

6 1. Базовые элементы

Фирменная цветовая палитра 
состоит из красного и черного 
цветов, которые использованы
в фирменном блоке. 

Дополнительный серый цвет 
используется для элементов 
фонового оформления, водяных 
знаков, а также в других случаях, 
когда использования основных 
цветов недостаточно.

Спецификации цветов для различных 
моделей приведены на этой 
странице.

Красный

#C12A21

CMYK RGB Pantone
2-98-84-0 226-23-41 485 C

Черный

#000000

CMYK RGB Pantone
0-0-0-100 0-0-0 Black C

Серый

#B0B0B0

CMYK RGB Pantone
36-26-26-0 176-176-176 Cool Gray 5 C

Серый

#E1E1E1

CMYK RGB Pantone
14-10-11-0 225-225-225 663 C



Gotham Pro

BoldBlack

Medium Regular

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъэюя
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789#”/()=+-!?&%

1.4. Фирменный шрифт

7 1. Базовые элементы

Основным фирменным шрифтом 
Института воспитания является 
Gotham Pro. Он используется на всех 
макетах для заголовков, подзаголовков 
и основного текста, а также 
инфографики, статистических 
даннных и прочего.

У шрифта имеется четыре начертания: 
Black, Bold, Medium и Regular. 
Начертание Medium используется
в логотипе, Black — для выделения 
заголовков, Bold — для выделения 
подзаголовков и основных мыслей
в тексте, а Regular — для основного 
текста.



1.5. Знак «Конь»

8 1. Базовые элементы

Фирменный знак может 
использоваться отдельно от логотипа, 
в зависимости от ситуации и объекта, 
на котором он находится.



1.6. Охранное поле знака «Коня»

9 1. Базовые элементы

При размещении фирменного знака
на различных носителях важно 
соблюдать охранные поля:
в них не допускается располагать 
какие-либо элементы.

Охранное поле рассчитывается
на основе знака: минимальное 
соответствует половине его ширины, 
рекомендуемое — полной ширине.

Охранное поле

Х0,5Х 0,5Х

0,5Х

0,5Х

Символ Коня и его охранное поле



1.7. Сокращенные версии логотипа

1. Базовые элементы10

Горизонтальная версия

Вертикальная версия



1.8. Цветовые решения

1. Базовые элементы11

Выворотное изображение 
используется в тех случаях, когда
не представляется возможным 
использование логотипа на белом 
фоне.

Фирменный логотип может быть 
использован в полностью белом 
цвете на фирменном красном, 
чёрном или на любом другом цвете. 

Монохромное изображение 
используется, когда нет возможности 
передать основное цветовое 
решение. Соответственно цвета 
используются в фирменном красном
или черном вариантах.
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2. КОБРЕНДИНГ



13 2. Кобрендинг

Приоритетным является 
горизонтальный блок кобрендинга
с логотипом партнера слева
от логотипа Института воспитания.

Логотипы Института воспитания
и партнера всегда разделяются 
чертой. Разделительная черта может 
быть только черного или белого 
цветов.

Х

0,5X 0,5X
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3. НЕДОПУСТИМЫЕ
ВАРИАНТЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ
ЛОГОТИПА



Не допускается:

15 3. Недопустимые варианты использования логотипа

менять шрифт в логотипе;

искажать пропорции;

перекрашивать ни в какие цвета, 
кроме фирменных;

использовать логотип отдельно 
от знака;

поворачивать логотип;

делать тень под логотипом.



институтвоспитания.рф КРАСНЫЙ КОНЬ |
ИНСТИТУТ ВОСПИТАНИЯ


